


Kasvua markkinoiden 
kasvun mukana 
vahvoilla 
toimenpiteillä

2019 4/2020 6-12 1/2021 1/2022

Kasvua Kv-markkinoilla: 
Aasia, Venäjä, Eurooppa.
600K majoitus- 
vuorokautta, joista 100K 
kansainvälisiä

Uusi Aika 2021
YPK-vuosi
Vuoden 2020 
toimenpiteiden 
jatkaminen 

Skenaariotyön toteutus 
ja jalkautus:
Täysjarrutus
Uudelleen kaasutus
Lakeland Finland I 
VisitLahti asemointi 
kotimaan markkinoille

Hankkeiden ja muun 
rahoituksen kääntö 
toimenpiteiksi kotimaan 
markkinoille 
Kansainvälisten 
kontaktien ylläpito 

Lakeland Finland | 
Visit Lahti, vahvaa ja 
itsevarmaa 
näkyvyyttä, uusia 
kohderyhmiä
digitaalisuuden 

kehittäminen, STF-
vastuullisuusohjelma, 
kokousmatkailu, SEMF, 
yrityskentän uskon 
säilyttäminen, VF-
yhteistyö 

Jälleenrakennusohjelma: 
vetovoimaa, investoinnit, 
kestävä kasvu, 
uudistaminen, kilpailukyky, 
Lahden seutu on 
lähempänä, yrityskentän 
tukeminen, erottuva 
markkinointi   

Matkalla huipulle

CNN –Unelmalomakohde
European Best Destination
Helsingin Sanomien 
hypetys

Uudelleen 
asemointi

Ketteryys, 
seuranta, reagointi

1/2022

Year of Sports 
2023



STRATEGIAN TOTEUTUKSESSA HUOMIOITU VISIT 
FINLANDIN KANSALLINEN MATKAILUSTRATEGIA

PÄIJÄT-HÄMEEN MATKAILUSTRATEGIA 2016 &
MATKAILUN JÄLLEENRAKENNUSOHJELMA 2021

STRATEGIASSA ON MYÖS OMIA PIIRTEITÄ MM. 
VAHVA PANOSTUS URHEILUMATKAILUUN SEKÄ 
KANSAINVÄLISIIN SUURTAPAHTUMIIN JA 
KONGRESSEIHIN

Liikkeestä

liiketoimintaa

Puhdasta

vetovoimaa

Vahva

tapahtumissa

ja kokouksissa

Loppuasiakkaat

Matkailijat

Asukkaat

DIGITAALISUUS | KANSAINVÄLISTYMINEN | VASTUULLISUUS

Suomen kiinnostavin ja 
tunnetuin kokous- ja 

tapahtuma-alue

Huippuosaaja ja maailman 
johtava liiketoiminta-

ekosysteemi liikunta- ja  
urheilumatkailussa 

Pohjois-Euroopan saavutettavin 
järvialue



REITISTÖ

TEHTÄVÄT

Maakunnan 
matkailullisen 
vetovoiman 

kasvattaminen

Matkailijoiden 
houkutteleminen 
alueelle, imagon 

rakentaminen

Uusien suurtapahtumien 
hankinta yhdessä kuntien ja 

yritysten kanssa

Alueen matkailu- 
ja verotulojen 
kasvattaminen



Majoitusvuorokaudet | Päijät-Häme
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Tammi Helmi Maalis Huhti Touko Kesä Heinä Elo Syys Loka Marras Joulu
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Kansainväliset Kotimaa Yhteensä

Kv- ja kotimaiset yöpymisvuorokaudet
Elo-tammikuu 2020-2023



Rekisteröimätön majoitusmyynti
20

20
20

21

20
22

20
23

TAMMI HELMI MAALIS HUHTI TOUKO KESÄ HEINÄ

509K€
620K€

768K€
725K€

881K€

1,6M€
1,7M€

Elo-tammikuu 2020-2023

ELO

20
19

3,4M€



Liikevaihto ja omistajat

KUNTIEN 
MAKSUOSUUDET

PROJEKTITUOTOT
JA AVUSTUKSET

MATKAILU-
PALVELUMYYNTI

MARKKINOINTIPALVELUT
JA MUU MYYNTI

2023
LIIKEVAIHTOENNUSTE

3,29 M€

Lahti Hollola Heinola Orimattila Asiakkala

Iitti Kärkölä Padasjoki Hartola Sysmä

OMISTUSOSUUDET
2022

2022
LIIKEVAIHTO

2,22 M€



OHJAUS

OMISTAJAOHJAUS
PUHEENJOHTAJAFOORUMI

ELINKEINOTOIMIJAT
KUNNITTAIN

HALLITUS
ASIANTUNTIJAHALLITUS

KUNTAYHTEYSHENKILÖT
TIEDONKULKUYHTEYS KUNNAN 

JA
YHTIÖN VÄLILLÄ

KEHITYSTOIMINTO

RAPORTOINTI, MITTARIT & 
TOIMINNAN OHJAUS

LAHDEN SEUTU - 
LAHTI REGION OY

KUNTANÄKÖKULMA

OMISTAJAOHJAUS



Mitä hyötyjä Orimattila menettää? 1/3
Mitä hyötyjä Orimattila mahdollisesti menettää, kun se ei osallistu yhtiön toimintaan?

ORIMATTILAN MATKAILUSIDONNAISET 
TOIMIJAT JÄÄVÄT TÄYSIN MAAKUNNALLISEN 
MATKAILUVERKOSTON ULKOPUOLELLE

LAHDEN SEUDULLA ON N. 800 
MATKAILUSIDONNAISTA TOIMIJAA. 
MATKAILU ON VERKOSTOLAJI JA NÄIN TÄMÄN 
VERKOSTON ULKOPUOLELLE JÄÄMINEN 
VÄHENTÄÄ TOIMIJOIDEN MAHDOLLISUUKSIA
MENESTYÄ

ORIMATTILA JA SEN YRITYKSET EIVÄT NÄY 
LAHDEN SEUDUN MATKAILUN 
PAINOTUOTTEISSA, KOTIMAISILLA JA 
KANSAINVÄLISILLÄ VERKKOSIVUILLA TAI 
SOSIAALISEN MEDIAN KANAVISSA

MATKAILU GUIDE PAINOSMÄÄRÄ N. 30.000 
KPL ENGLANTI/SUOMI, KÄVIJÄMÄÄRÄ 
KOTIMAAN JA KV-VERKKOSIVUILLA ENNEN 
EVÄSTEITÄ YLI MILJOONA, LAAJAA 
NÄKYVYYTTÄ FACEBOOKISSA, INSTAGRAMISSA 
JA X:SSÄ

ORIMATTILAN ERINOMAINEN SIJAINTI JÄÄ 
HYÖDYNTÄMÄTTÄ: ENSIMMÄINEN 
KAUPUNKI HELSINGISTÄ TULTAESSA

VISIT LAHDEN KANAVISSA NOSTETAAN 
ESILLE ERI ALUEIDEN TOIMIJOITA JA 
TEEMOJA. KOHDISTAMINEN PÄÄASIASSA PK-
SEUDULLE JA TAMPEREELLE SEKÄ KESKI-
EUROOPA, USA JA UK



ORIMATTILAN REITISTÖT EIVÄT NÄY 
OUTDOOR ACTIVE -ALUSTALLA, JOKA ON 
SUOSITTU MATKAILU- JA LUONTOSOVELLUS 
MILJOONILLE KÄYTTÄJILLE KOTIMAASSA JA 
KANSAINVÄLISESTI

VISIT LAHTI KÄYTTÄÄ OUTDOOR ACTIVEA 
PÄÄKANAVANAAN REITTISTÖJEN 
NOSTAMISESSA KOTIMAISILLE JA KV-
MATKAILJOILLE. MONISSA KUNNISSA REITIT 
ON LISÄTTY KUNNAN MATKAILUSIVUILLE. 
ALUSTAN AKTIVOINTI ON HELPPOA VISIT 
LAHDEN KAUTTA

MIELENKIINTOISIA KANSALLISIA KOHTEITA, 
JOTKA JÄÄVÄT PIMENTOON JA JOISTA VOISI 
SAADA HUOMATTAVASTI ENEMMÄN IRTI

ORIMATTILASSA PIILEE LUKUISIA 
ERIKOISKOHTEITA, JOTKA ANSAITSISIVAT 
ENEMMÄN HUOMIOTA, KUTEN TÖYRYLÄN 
KARTANO, MAATILA-LIHA MERONEN, SOILE YLI-
MÄYRYN TAIDELINNA, URHO KEKKOSEN ARKISTO, 
ORIMATTILAN TAIDEMUSEO, RUSKOVILLA JA 
HELLIMÖ, VARPION TILA.*

ORIMATTILAN KAUPUNKI EI OLE MUKANA 
SUOMEN SUURIMMASSA 
MATKAILUTAPAHTUMASSA, 
MATKAMESSUILLA TAI MISSÄÄN 
MYYNNINEDISTÄMISTAPAHTUMASSA

VISIT LAHTI ESITTELEE LAHDEN SEUTUA 
AKTIIVISESTI MATKAMESSUILLA, TARJOTEN 
NÄKYVYYTTÄ TUHANSILLE SILMÄPAREILLE 
MESSUOSASTON, 
MARKKINOINTITOIMENPITEIDEN JA GIVE 
AWAY -MATERIAALIEN KAUTTA

*Kohteita saattaa olla huomattavasti enemmänkin, koska emme ole vuoden 2018 jälkeen tehneet inventaariota Orimattilan kohteista
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SUURTEN TAPAHTUMIEN AIKANA 
MAJOITUSKAPASITEETTI AIRBNB:N KAIUTTA 
LISÄÄNTYNYT MERKITTÄVÄSTI

TÄMÄ HUOMATTIIN MM. IRONMAN 70.3 –
MM-KISOJEN YHTEYDESSÄ. ON MYÖS 
MUIDEN KANSAINVÄLISTEN TAPAHTUMIEN 
OSALTA KASVAVA MAJOITUSMUOTO

ORIMATTILASSA ON SUOMEN PARAS 
AMPUMARATA

VISIT LAHTI ON AIKOINAAN AVUSTANUT 
MONISSA TAPAHTUMISSA 
AMPUMARADALLA

Mitä hyötyjä Orimattila menettää? 3/3

VISIT LAHDELLA ON MATKAILU-, 
MARKKINOINTI- JA VIESTINTÄOSAAMISTA, 
MITÄ OMISTAJAT VOIVAT HYÖDYNTÄÄ

LÄHEISTÄ YHTEISTYÖTÄ TEHDÄÄN SUORAAN 
MATKAILUSIDONNAISTEN YRITYSTEN SEKÄ 
KUNTAYHTEYSHENKILÖIDEN KANSSA JA 
ORIMATTILAN YRITYKSET JÄÄVÄT NÄIN 
KAIKEN YHTEISTYÖN ULKOPUOLELLE

ORIMATTILAN EDUSTAJA EI OLE MUKANA KUNTAYHTEYSHENKILÖVERKOSTOSSA, MISSÄ ERI TOIMIJAT KUNNITTAIN OPPIVAT 
MYÖS TOISILTAAN JA SAAVAT APUA ERILAISISSA KYSYMYKSISSÄ



Hallinto*

Digitiimi

vastuullisuus | digitaalisuus | kansainvälisyys

TIIMIT

Sisällön-
tuotanto ja 

markkinointi

Kv-
markkinointi

Kokous- ja 
kongressi- 
matkailu

Kv-suur-
tapahtumat

Lakeland
Finland
Tours

Salpausselkä
geopark

Visit Lahti | Lakeland 
Finland 

• Luonto & urheilu 
• Maut & reitit
• Kokous ja elämykset
• Kulttuuri
• Kotimaa & Kv 
• Tunnettuuden 

lisääminen ja imago

Lakeland Finland | Visit 
Lahti

• Myynnin edistäminen 
• Uusasiakashankinta
• Kansainvälinen 

matkailu

Visit Lahti Convention

 
• Myynnin edistäminen 
• Uusasiakashankinta 
• Kokous- ja 

kongressiasiakkaat 
kotimaa ja 
kansainväliset

• Matkailun ja 
korkeakoulujen sekä 
yliopiston yhteistyö

Sport Event 
Management Finland

• Host City Lahti
• Myynnin edistäminen 

ja tunnettuuden 
lisääminen

• Uusasiakashankinta 
• Yhteistyö Sport Event 

Management Finland 
kanssa 

Lakeland Tours Finland 

• Myynti B2C & B2B sekä 
Kv 

• Visit Lahti | 
Aputoiminimi 

• Myynti ja katetavoite

Salpausselkä 
Unesco Global 
Geopark 

• Unesco Global 
Geopark -
toiminta

• STF-ohjelma  
• Tunnettuuden 

lisääminen ja 
imago

*Lahden seudun matkailun edunvalvonta 



’1 

Henkilöstö
VISIT LAHTI – LAKELAND FINLAND

SALPAUSSELLKÄ
GEOPARK3

SPORT EVENT 
MANAGEMENT 
FINLAND*

1

LAKELAND 
FINLAND**2

10 MÄÄRÄAIKAISIA8 VAKITUISIA*

LISÄVAHVISTUS 
MYYNTI: KV-SUUR-
TAPAHTUMAVUOSI1

HANKEHENKILÖÄ
3

*OKM:n rahoittama viiden kaupungin hanke, **TEM:n rahoittama viiden maakunnan yhteinen hanke

*1 työntekijä opintovapaalla



KOHTI SUUREMPIA KOKONAISUUKSIA 

SUOMEN URHEILUN 
SUURTAPAHTUMAKAUPUNGIT

sportsfinland.com

- Pirkanmaa | Visit Tampere
- Keski-Suomi | Visit Jyväskylä
- Kanta-Häme | Visit Hämeenlinna
- Pohjois-Karjala | Visit Karelia 
- Päijät-Häme | Visit Lahti

- Helsinki
- Tampere
- Jyväskylä
- Turku
- Lahti

Incoming -toiminnan aktivoiminen. 
TEM rahoittaa viiden maakunnan Lakeland Finland -

yhteistyön kehittämistä.

OKM rahoittaa viiden Suomen urheilun 
suurtapahtumakaupungin yhteistyön kehittämistä.

LAKELAND
FINLAND TOURS

visitlakelandfinland.com 

http://www.visitlakeland.com/


6000 pyörää
20000 kv-vierasta
5,5 VRK
50 MEUR



FNLD GRVL

830
OSALLISTUJAA
27 ERI MAASTA

67%
KANSAINVÄLISIÄ
PYÖRÄILIJÖITÄ

380M
TAVOITETTUA
203 MEDIAOSUMALLA 
(kesäkuu 2023)

85%
OSALLISTUU MYÖS
VUONNA 2024





“I’m 60, done marathons and 
Ironmans.

This was best event yet!” 

“LOVED Finland (first time), loved the 
people, loved the hospitality, loved the 

adventure, THANK YOU!” 

“Lahti was insane.”

“Endless gravelroads.”

“It was hard.”





VAPAA-AJAN MARKKINOINTI

Päämedia 
Inspiroivat ja ajantasaiset
7/2023: 74 000 sivukatselua
Tapahtumat-sivu katsotuin
Kielet FI, EN, DE

Facebook 6,2 t.
Instagram 11,8 t.
LinkedIn 3,3 t.
X 2,2 t.
YouTube

Visitlahti.fi Some

2 x vuodessa, FI ja EN
Alueella olevan matkailijan 
hyödyksi
+ seutukartta ja 
repäisykartta

Guide
Kampanjat
Vaikuttajamarkkinointi
PR- ja mediatyö
Messut

Muut

Brand reach
07/2023

1,9 milj.  

1,17 MILJ. NÄYTTÖKERTAA



KANSAINVÄLISET MARKKINAT

Mitä kauemmas mennään, sitä 
yhtenäisemmältä Suomi näyttää ja 

alueelliset erot hämärtyvät. 

Kansainväliset asiakkaat eivät tunne Suomen 
maakunnallisia rajoja. He haluavat mahdollisimman 
mielenkiintoisen matkakokonaisuuden.

Yhteistyö alueiden välillä hyödyntää asiakkaita 
ja säästä myös resursseja.

Yhteistyö Visit Finlandin kanssa kansainvälisillä 
markkinoilla erittäin keskeistä.



- Tuotemanuaali 2024 kansainvälisille matkanjärjestäjille

Kansainvälinen markkinointi

MEDIA- JA 
MTKSNJÄRJESTÄJÄ-
VIERAILUT

TECHNICAL VISITS
TUOTTEISTUS JA 
MYYNTI

MARKKINOINTI- JA 
MYYNNINEDISTÄMIS-
TAPAHTUMAT

VISITLAKELANDFINALD.COM VISIT FINLAND 
VASTUULLINEN MATKAILU 
JA DATAHUB

NÄKYVÄISYYSKAMPANJA
YHTEISTYÖSSÄ VISIT 
LAKELAND ALUEIDEN 
KANSSA

KANSAINVÄLISET
TAPAHTUMAT LAHDESSA

YHTEYDENPITO  -
KANSAINVÄLINEN 
MATKANJÄRJESTÄJÄ-
ASIAKASREKISTERI

KANSAINVÄLISET 
NETTISIVUT 
EN, DE, CH, JA



YRITYSVIERAILUT & ASIANTUNTIJA-
PUHEENVUOROT AIHEINA MM. CLEAN TECH, 
YMPÄRISTÖNSUOJELU, KIERRÄTYS, 
ENERGIANTUOTANTO, KOULUTUS JA 
MAATALOUS

Teknisiä matkoja
Ympäristöpääkaupunkivuoden perintönä tullut uusi tuoteryhmä

KIINASTA ERI KAUPUNKIEN JA MAAKUNTIEN 
HALLINNON EDUSTAJIA (PORMESTARIT, 
KAUPUNGIN/MAAKUNTAHLLINNON 
EDUSTAJAT)

TOISTAISEKSI 4 TOTEUTUNUTTA, 
8 TYÖN ALLA. VÄHINTÄÄN 1 YÖPYMINEN 
LAHDESSA X 6 PAX

VIERAILUKOHTEITA JA PUHUJIA KAUPUNGIN 
HALLINNOSTA KAIVATAAN



HIILINEUTRAALI LAHTI 2025

Source: Green Lahti
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CO2-e emissions of Lahti (kt) Waste Transport
Agriculture Fuels in forestry and agriculture
Industrial processes Other energy in industry
Process power plants Combined process power
Separate heating of houses District heating
District heating CHP Separate electricity production



DATAHUB 
DataHubista löytyvät tuotteet 

nousevat kaikissa kampanjoissa 
ja toimenpiteissä.

Visitfinland.com ja 
visitlakelandfinland.com 

sivusto hakee kaikki tuotetiedot 
DataHubista



Kotimaan B2B kokoukset ja tapahtumat
B2B-kumppaniverkostossa mukana 48 Lahden seudun kokous- ja oheispalveluyritystä

VÄHINTÄÄN 15 
MYYNTITAPAHTUMAA

YLI 100 LIIDIÄ250 OSTAJAA 
TUTUSTUMIS-
VIERAILUILLA

15 250 100
VÄHINTÄÄN 20 BIDIÄ JA 
AVUSTAMISTA 
TAPAHTUMAHAUSSA

20

VAHVA PREESENS 
LINKEDINISSÄ 

KOHDENNETUT 
UUTISKIRJEET
9000 yritysasiakasrekisteri

ESITE- JA 
MYYNTIMATERIAALIT

KOHDENNETTUJA 
DIGIKAMPANJOITA

KOKOUKSET JA OHEISOHJELMAT–ESITE 
ILMESTYI KESÄKUUSSA 2023



Huom! Scandic Lahti City todennäköisesti 1.4.2024 lähtien uudistuksen kohteena ja suljettu.

URHEILUMATKAILU JA 
SUURTAPAHTUMAVUODEN 
PERINNÖN HYÖDYNTÄMINEN

- UUDET OUTDOOR-
 SUURTAPAHTUMAT
- OLOSUHTEIDEN KÄÄNTÄMINEN   

MATKAILUTUOTTEIKSI
- KONTAKTIEN HYÖDYNTÄMINEN
- NÄKYVÄISYYDEN 

HYÖDYNTÄMINEN

LAHDEN SEUTU SMART TOURIST 
DESTINATION

- VASTUULLISEN MATKAILUN 
DESTINAATIO 2025

- LÄHIMATKAILUN 
VAHVISTAMINEN

- MATKAILUYRITYSTEN 
DIGITAALISUUDEN 
VAHVISTAMINEN SEKÄ 
TIEDOLLA JOHTAMINEN

KASVUA KANSAINVÄLISILTÄ 
MARKKINOILTA 

- UUSIA PALVELUITA JA 
KOHDERYHMIÄ

- KANSAINVÄLISIÄ 
TAPAHTUMIA JA 
KONGRESSEJA

- HOTELLI INVEST IN 
MARKKINOINTI YHTEISTYÖSSÄ 
KAUPUNGIN JA LADECIN 
KANSSA

2024



KIITOS!
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